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badania

Badanie ASM SFA obejmuje poréwnanie cen analogicznych produktéw FMCG (tych samych marek i o tych samych
gramaturach) z réznych kategorii, w sklepach stacjonarnych, internetowych oraz tzw. hybrydach (czyli sieciach
prowadzacych zaréwno sprzedaz online, jak i offline). W podziale na sieci tradycyjne badanie jest przeprowadzane
w: dyskontach (Lidl, Biedronka, Netto, ALDI) czyli sklepach oferujgcych towar w ograniczonym asortymencie
i w obnizonych cenach; hipermarketach (Auchan, Carrefour, Kaufland, E.Leclerc,) - sklepach samoobstugowych
o powierzchnipowyzej2,5tys. m2; supermarketach(Dino, POLOmarket, Intermarché)-samoobstugowych sklepach
o powierzchni od 400 m2 do 2,5 tys. m2; sklepach typu Cash & Carry (Makro, Selgros) - wielkopowierzchniowych
sklepach/hurtowniach, przeznaczonych dla przedsigbiorcéw i detalistow. Raport uwzglednia réwniez poréwnanie
koszyka zakupowego w podziale na kanaty. W tym przypadku obejmuje: kanat e-grocery (frisco.pl, dodomku.pl,
polskikoszyk.pl, mamyito.pl oraz megasam24.pl) czyli sklepy prowadzace dziatalno$¢ wytacznie w Internecie; dark
store - wirtualne sklepy oferujace szybkg dostawe do domu; sieci tradycyjne prowadzace sprzedaz w sklepach
stacjonarnych oraz tzw. hybrydy, czyli sieci oferujgce sprzedaz stacjonarng oraz internetowa (Auchan vs. Auchan.
pl, E.Leclerc vs. E.Leclerc online, Carrefour vs. E-Carrefour).

Dane do badania zostaty zebrane w 5 placéwkach kazdej z sieci tradycyjnych w losowo wybranych lokalizacjach na
terenie catej Polski. Raport obejmuje tacznie 65 punktéw sprzedazowych i ceny 40 wspdlnych dla wszystkich sieci
produktéw z 10 kategorii (chemia domowa i kosmetyki; mieso, wedliny, ryby; mrozonki; nabiat; napoje; produkty
ttuszczowe; stodycze; sypkie, czyli produkty instant; uzywki i piwo oraz dodatki typu ketchup czy majonez).
We wszystkich badanych sieciach, w przypadku braku badanego produktu zostat wykorzystany mechanizm
przeliczenia gramatury produktu lub wykorzystano produkt zamienny. ASM SFA przeprowadza badanie
i poréwnanie cen koszyka w cyklach comiesiecznych. Dane do raportu zbierano w dniach 2-4 grudnia 2024 r.
Raport zostat sporzadzony przez ekspertdw ASM SFA, spotki specjalizujgce] sie w swiadczeniu kompleksowych
ustug wsparcia sprzedazy i outsourcingu.

wg lokalizacji

Rodzaje badanych sieci:

‘ dyskont
[ ] [ Q cash&carry

e-grocery

sie¢ tradycyjna

200

sie¢ tradycyjna + e-grocery

Prawa autorskie do niniejszego raportu - Badanie i Raport: Koszyk Zakupowy oraz prawa do baz danych stanowigcych podstawe
jego opracowania przystugujag ASM SFA sp. z 0.0. Jakiekolwiek wykorzystanie raportu oraz zawartych w nim zestawien informacji
dotyczacych cen w celach komercyjnych, w tym promocyjnych i informacyjnych, jest zabronione i wymaga zgody ASM SFA sp.
z0.0.
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Srednia cena koszyka

303,54 zt

Artykuty spozywcze
drozsze niz przed rokiem

8,34%

Najtaniej
w Auchan

Najdrozej w
Polomarket

Koszyk Zakupowy ASM
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Wstep do raportu

Oddajemy w Panstwa rece najnowsze Badanie i Raport Koszyk
Zakupowy, zawierajgce analize cen najpopularniejszych artykutéw
spozywczych w sieciach handlowych i kanatach sprzedazy. Najnowsza
publikacja przedstawia miesieczne, kwartalne i roczne zmiany cen
koszyka zakupowego, w ktérym znalazto sie 40 wybranych produktéw
FMCG z 10 podstawowych kategorii.

Badanie i Raport Koszyk Zakupowy przeprowadzone przez ASM SFA
w grudniu 2024 r. wykazato, ze $rednia cena koszyka zakupowego
zawierajgcego najpopularniejsze artykuty codziennego uzytku
wzrosta o 3,96 zt czyli 1,32% i wyniosta 303,54 zt. Dodatkowo,
z zebranych danych wynika, ze w 9 na 13 sieci objetych badaniem,
ceny w grudniu ub. r. byly wyzsze niz w listopadzie ub. r. Spadek
cen odnotowano jedynie w czterech sieciach, m.in. Netto (7,54%),
Biedronka (2,47%) czy Makro Cash & Carry (1,92%). Zgromadzone
dane wskazuja réwniez, ze wartosé koszyka zakupowego wzrosta
rok do roku o 8,34% z 280,16 zt w grudniu 2023 r. do 303,54 zt
w grudniu 2024 r.

Z grudniowego badania wynika, ze najtansze zakupy
mozna byto ponownie zrobi¢ w sieci Auchan, w ktorej
Sredni  koszt koszyka zakupowego ASM SFA wynidst
258,64 zt. To wzrost o 11,08 zI, czyli o 4,48 % wiecej
niz najtanszy koszyk w listopadzie ub. r, nalezacy przed
miesigcem réowniez do sieci Auchan. Rdznice w $redniej cenie

koszyka miedzy pierwszym, a drugim i trzecim sklepem
w rankingu wyniosty odpowiednio wiecej o 7,03 zt (Biedronka)
i 2713 zt (Makro Cash & Carry). Najwyzsza wartos¢ koszyka
zakupowego w grudniu 2024 r. odnotowano w sieci

POLOmarket, gdzie za analizowany zestaw produktéw trzeba
byto zaptaci¢ 330,34 zi.




whioski

Wedtug danych GUS ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2024 r. w pordéwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku wzrosty o 4,7% a w stosunku do poprzedniego miesigca nie
zmienity sie. Raport przygotowywany przez ekspertéw ASM SFA wskazuje, ze wartos¢ koszyka
zakupowego wzrosta rok do roku o 8,34%. W ujeciu miesiecznym w 9 na 13 sieci objetych badaniem,
ceny badanych produktéw byty wyzsze. W dziewieciu sieciach srednie ceny koszykéw wyniosty powyzej
300 zt. W grudniu ub.r. na szczycie listy najtanszych sieci utrzymat sie Auchan. Natomiast najdrozszym
sklepem stacjonarnym zostat POLOmarket. Wzrost cen w skali roku odnotowano we wszystkich
10 kategoriach produktowych. Najtarsze zakupy mozna byto tym razem zrobi¢ w sklepach typu
Cash & Carry. W zestawieniu kanatéw sprzedazy najdrozsze zakupy byty w dark store.

W ujeciu miesiecznym:

W grudniu 2024 r. pozycje lidera z najnizszym wynikiem sredniej wartosci utrzymata sie¢
Auchan. Najdrozsze natomiast okazaty sie sklepy POLOmarket.

W 9 na 13 sieci objetych badaniem, ceny badanych produktéw w grudniu ub. r. byly wyzsze niz
w listopadzie ub. r. Spadek cen odnotowano jedynie w czterech sieciach.

Najwiekszy wzrost sredniej ceny koszyka zakupowego miat miejsce w sieci E.Leclerc (8,70%),
natomiast najwiekszy spadek w sklepach Netto (7,54%).

Wsréd kategorii sieci tradycyjnych, najtansze zakupy mozna bylo zrobi¢ w sklepach typu
Cash & Carry - 285,91 zi.

W zestawieniu kanatlow sprzedazy najwyzsze, srednie ceny badanych produktéw w koszyku
zakupowym odnotowano w dark store - 368,01 zt. Natomiast najtansze zakupy (303,54 zt) mozna
byto zrobi¢ w sieciach tradycyjnych.

Wartos¢ koszyka minimalnego, czyli zestawu produktéw dostepnych w sieciach handlowych
w najnizszych cenach wyniosta w grudniu 2024 r. 223,37 zt (wiecej o 14,40 zt niz w listopadzie ub. r.).
Natomiast koszyk badanych produktéw w najwyzszych cenach - 366,57 zt (mniej o 2,10 zt niz
w listopadzie ub. r.).

Réznica miedzy minimalnym, a maksymalnym koszykiem w grudniu 2024 r. wyniosta 143,20 zt
i jest ona o 16,50 zt nizsza niz w listopadzie ub. r.

Wsréd produktéow ujetych w badaniu najwiecej z cenami minimalnymi oferowata Biedronka
(21 produktéw). Najmniej najtanszych produktéw zawartych w badaniu mozna byto znalezé
w sieciach: Dino, Kaufland i Netto (po 1 produkcie).

Wsréd produktédw ujetych w badaniu najwiecej z cenami maksymalnymi oferowata sie¢ Netto
(20 produktéw).

Koszyk Zakupowy ASM
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W ujeciu rocznym:

Wartos¢ koszyka zakupowego wzrosta rok do roku o 8,34% z 280,16 zt w grudniu 2023 r. do
303,54 zt w grudniu 2024 r.

W 10 na 13 analizowanych sieci odnotowano wzrost cen wobec 2023 roku. Byty to min. Auchan
(24,27%), Kaufland (17,49%), czy Aldi (13,68%).

Najwiekszy wzrost cen koszyka zanotowano natomiast w sieci Lidl, w ktérej sSrednia cena koszyka
w grudniu 2024 r. byta wyzsza az 0 76,06 zt niz w 2023 r., tj. 0 32,26%.

W ujeciu rocznym spadek cen 40 badanych produktéw zaobserwowano w sklepach:
Makro Cash & Carry (5,62%), Netto (2,57 %) i Selgros Cash & Carry (1,02%).

Wartos¢ badanych towaréw w koszyku minimalnym wzrosta o 23,63%, z 180,67 zt w 2023 r. do
223,37 zt w grudniu 2024 r. W listopadzie 2024 r. odnotowano réwniez wzrost r/r i wynidst on 16,18 %.
Wartos¢ maksymalna koszyka zakupowego w grudniu 2024 r. wzrosta o 0,73 % wobec grudnia
2023 r. Przed rokiem za zestaw najdrozszych produktéw trzeba byto bowiem zapfaci¢ 363,91 =i,
a w grudniu 2024 r. wartos¢ ta wyniosta 366,57 zt.

W skali roku podrozato 10 z 10 kategorii produktéw.

Najwiekszy wzrost cen w skali roku (24,29%) odnotowano po raz kolejny w kategorii napoje.

Najwyzsza suma koszyka Srednia suma koszyka _

~\

[1

e’ e B

5 § 3 Sa—

366,57 zt 303,54 zt 223,37 zt

Wzrost ceny koszyka Wzrost sredniej wartosci Wzrost ceny koszyka
maksymalnego rok do roku koszyka rok do roku minimalnego rok do roku

0,73% 8,34% 23,63%
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oszyk Zakupowy ASM

Nasze cyklicznie przeprowadzane badanie, pozwala zrozumiec
nie tylko aktualne trendy, ale i przewidywac¢ dalsze zmiany
na dynamicznie ewoluujagcym rynku. Najnowszy raport ASM
SFA jednoznacznie wskazuje, ze polski rynek FMCG w 2024
roku charakteryzowat sie dalszg presja inflacyjna, szczegdlnie
w kluczowych kategoriach, takich jak napoje, ktérych ceny
wzrosty az o 24,29% rok do roku. Chociaz nie zmienit sie lider
niskich cen, to znaczace réznice cen miedzy kanatami sprzedazy
- zdark store na czele jako najdrozszym rozwigzaniem - ujawniaja
rosngce zréznicowanie w kosztach dostepu do tych samych
produktow.

Analitycy ASM SFA ustalili, ze cena koszyka zakupowego wzrosta
w skali roku w 10 na 13 analizowanych sieci. Réznica miedzy
koszykiem minimalnym i maksymalnym osiggneta poziom
143,20 zt. W praktyce oznacza to, ze decyzje konsumentow
dotyczace miejsca i kanatu zakupdéw majg coraz wieksze
znaczenie dla domowego budzetu. Dane te sygnalizujg wyrazne
wyzwania dla rynku, ktéry w obliczu wahan cenowych bedzie
musiat jeszcze bardziej precyzyjnie dostosowywad swojg oferte,
aby sprosta¢ oczekiwaniom klientow. Personalizowane akcje
promocyjne i aktywne dziatania sieci we wtasnych aplikacjach
zakupowych to tylko jeden ze sposobdéw na zwrdcenie uwagi
klientow.

Kamil Kruk, Client Service & Analysis Director
ASM SFA

Badanie i Raport



Wyniki badan
srednia wartosc koszyka zakupowego
w podziale na sieci

303,54zt
Polomarket 330,34 zt
Netto 322,90 zt
ALDI 318,60 zt
Intermarche 315,86 zt
E.Leclerc 315,46 zt
Dino 312,30 zt
Lidl 311,84 zt
Kaufland 311,73 z
Carrefour 310,84 zt
selgros (c&C) [ 286,042t
Mt (c) 205772
Biedrorks [ 265672
avchan 258,602
| | | | | | |

0zt 50 zt 100 zt 150 zt 200 zt 250 zt 300 zt

We wszystkich badanych sieciach, w przypadku braku badanego produktu zostat wykorzystany mechanizm przeliczenia gramatury produktu lub
wykorzystano produkt zamienny.

* Podana cena za sztuke w opakowaniu zbiorczym w sieciach C&C (wytacznie w przypadku braku mozliwosci zakupu pojedynczego badanego
produktu)

Analiza 13 sieci handlowych wykazata, ze w 9 na 13 sieci objetych badaniem, ceny w grudniu ub. r. byty wyzsze
niz w listopadzie ub. r. Spadek cen odnotowano natomiast w czterech sieciach. Tym razem w dziewieciu sieciach
$rednie ceny koszykdéw wyniosty powyzej 300 zt. Najnizsze, $rednie ceny w koszyku zakupowym odnotowano w sieci
Auchan, natomiast najwyzsze w sklepach POLOmarket. Réznica miedzy najdrozszym (POLOmarket) a najtariszym
(Auchan) w tym zestawieniu koszykiem zakupowym wyniosta 28%.

Najwiekszy wzrost cen mozna zaobserwowac w sieci E.Leclerc (8,70%) a najwiekszy spadek w sklepach
Netto (7,54%).

12,88% 4,62% 1,83% 4,43%

366,73 zt 319,50 zt 304,75 zt 299,17 zt 285,91 zt

e-grocery supermarkety dyskonty hipermarkety cash&cary

W grudniu ub. r. najtanisze zakupy mozna bylo zrobi¢ w sklepach typu Cash & Carry, gdzie srednia
wartos¢ koszyka zakupowego wyniosta 285,91 zt. Nieco drozej byto w hipermarketach (299,17 zt), dyskontach
(304,75 zt) oraz supermarketach (319,50 zi). Natomiast najdrozsze zakupy oferowat kanat e-grocery.
Ceny w tym kanale spadty w ujeciu miesiecznym o 0,08%. Za zakupy online zapfaciliémy o 0,29 zt mniej niz
w listopadzie ub. r.

Réznica miedzy srednig wartoscia koszyka zakupowego w kanale e-grocery, a koszykiem w najtanszych
sklepach typu Cash & Carry wynosi 22%.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport




Wyniki badan
srednia wartosc koszyka zakupowego
w podziale na kanaty

Srednia wartos¢
368,01 21 366,73 21 koszyka zakupowego
miedzy kanatami sprzedazy

w2 336,80 zt

3502t ——

3002t ——
2502t ——

2002t ——

Kanat dark store drozszy
od sieci tradycyjnych

+17,51 %

1502t ——

100zt ——

50zt ——

dark store e-grocery hybryda sie¢ tradycyjna

Badanie koszyka zakupowego przeprowadzone przez ASM SFA wykazato, ze w zestawieniu réznych kanatow
sprzedazy najdrozsze zakupy byly w dark store (368,01 zt). Nieco mniej (366,73 zt) nalezato zaptacié
w kanale e-grocery oraz w sieciach hybrydowych (308,93 zt). Natomiast najtansze zakupy (303,54 zi)
mozna byto zrobi¢ w sieciach tradycyjnych. W sklepach tradycyjnych sredni koszyk zakupowy byt az o 64,47 zt
tanszy niz w dark store.

0,35% 15,76% 1,75%

368,01 z 366,73 zt 308,93 zt 303,54 zt

dark store e-grocery hybryda sie¢ tradycyjna

Koszyk Zakupowy ASM
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Porownanie modelu hybrydowego

W ramach pordéwnania modelu hybrydowego, w grudniu 2024 r. we
wszystkich trzech analizowanych sieciach, zakupy online nie byty tansze W 3 na3
niz w stacjonarnych wersjach tych samych sklepéw. Podobnie byto
w listopadzie ub. r. kiedy to we wszystkich trzech analizowanych sieciach
byto drozej online niz stacjonarnie.

sieci drozej
online niz
stacjonarnie

35zt ——

30zt ———
2528
2024
1528
1028
2
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SLODYCZE CHEMIA DOMOWA, DODATKI MIESO, WEDLINY NABIAL NAPOJE PRODUKTY PRODUKTY
KOSMETYKI RYBY TLUSZCZOWE SYPKIE
. Auchan.pl . E.Leclerc zakupy . E-Carrefour

Najbardziej wyréwnane ceny w grudniu ub. r. odnotowano w sklepach

sieci E.Leclerc (wersja online drozsza o 0,20 zt). W przypadku sieci E.Leclerc
Carrefour zakupy przez Internet byty drozsze o 0,26 zt. Natomiast sie¢ najbardziej
Auchan tak jak w poprzednich miesigcach stawia na handel tradycyjny. wyréwnane
Zestaw produktéw zamowionych przez Internet byt o 10,16 zt drozszy ceny

od wersji tradycyjne;.

-2,96% -7,27%

100,04 zt 97,08 zt 90,02 zt

E.Carrefour E.Leclerc online Auchan.pl

Sposréd sklepdw dziatajagcych w modelu hybrydowym, najtansze zakupy online w grudniu 2024 r. oferowat
Auchan.pl (90,02 zt).

* Grupa produktow brana pod uwage przy poréwnywaniu cen zostata ograniczona do liczby dostepnych produktéw w kazdej
z badanych sieci i moze sie rézni¢ w kazdym miesigcu.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport




Porownanie
dark store i e-grocery

e-grocery dark store réznica 5 na 1 O

COEA DOMOWA, 1023724 103,762k 1,36% najdrozszych
grup produktow

DODATKI 30,65zt 3072zt 0,24% w kanale e-grocery
i dark store

MO WEDLINT, 18,7321 18,00zt  -3,90%

MROZONK] 21,57 2t 20,90 zt -3,11%

NABIAL 21,08 2t 20,39 -3,29%

NAPOJE 15,38 zt 16,79 zt 9,19% .

z z ’ dodatki

R e M4zt 13,012 16,85% najmniejsza
roznica w cenie

SkODYCZE 69,94 2t 68,76 2t 1,69% w kategorii

PRODUKTY SYPKIE 12,19 24 13,90 zt 14,05%

UZYWKI, PIWO 63,68 zt 61,78 2t -2,99%

W grudniu ub. r. analiza 10 grup produktowych pokazata, ze podobnie
jak przed miesigcem zaréwno w kanale e-grocery jak i sklepach typu produkty
dark store znalazto sie po 5 najdrozszych grupy produktéw. W kanale ttuszczowe
e-grocery byty to: mieso, wedliny, ryby, mrozonki, nabiat, stodycze oraz
uzywki i piwo. Natomiast w dark store drozsze byty: chemia domowa
i kosmetyki, dodatki, napoje, produkty ttuszczowe oraz produkty sypkie.
Najwieksza roznice w cenie stwierdzono w przypadku produktéw
ttuszczowych, a najmniejszg w przypadku kategorii dodatki.

najwieksza
roznica w cenie
w kategorii

\

DI 368,01 2t 035% DY 366,73 2t

§ 3 £ 3

Koszyk Zakupowy ASM
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Wyniki badan

wedtug grup produktowych

Zestawienie z grudnia ub. r. wykazuje,
ze podobnie jak przed miesigcem
najwiecej najdrozszych grup produktéw
(10 na 10) byto w supermarketach.
Natomiast najwiecej najtanszych grup
produktowych (10 na 10) mozna
byto znalezé w hipermarketach. Ani
jedna najtansza lub najdrozsza grupa
produktow nie znalazta sie w sklepach typu
Cash & Carry, dyskontach czy kanale
e-grocery.

10 z 10 10 z 10

kategorii

grup najtansze

produktow w hipermarketach

najdrozsze w
supermarketach

cash & carry dyskonty e-grocery hipermarkety supermarkety
CHEMIA DOMOWA,
KOSMETYK| 78,78 zt 83,13 zt 102,37 zt
DODATKI 23,09 zt 23,83 zt 30,65 zt
MIESO, WEDLINY,
RYBY 14,78 zt 14,89 zt 18,73 zt
MROZONKI 15,94 zt 14,66 zt 21,57 zt
NABIAL 15,60 zt 17,45 z¢ 21,08 zt
NAPOJE 12,52 zt 14,66 zt 15,38 zt
PRODUKTY
THUSZCZOWE 8,97 zt 10,77 zt 11,14 z¢
StODYCZE 52,61 zt 58,03 zt 69,94 z¢
PRODUKTY SYPKIE 10,02 zt 10,94 zt 12,19 zt
UZYWKI, PIWO 53,60 zt 56,41 z¢ 63,68 zt
. Najnizsza wartos¢ . Najwyzsza wartosé

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport




Analiza udziatu w sieci
w minimalnych i maksymalnych cenach produktow

3 = 3§
° 5
o

W grudniu ub. r. w przypadku minimalnych
cen produktéw liderem zostata Biedronka,
ktéra oferowata 21 produktéw w cenach
minimalnych. Kolejno uplasowat sie Auchan
z 9 produktami z najnizszymi cenami a nastepnie:
Selgros Cash & Carry (5 produktéw), Makro
Cash & Carry (3 produkty), Intermarché
(2 produkty). Na wykresie widzimy, ze w sieciach:
Dino, Kaufland i Netto znalazto sie po 1 produkcie
w cenach minimalnych na 40 analizowanych.

Selgros (C&C) =11 1) IS Biedronka

20-

oznaczenie liczby

)| (5°80) so16jes

produktéw w cenie
maksymalnej

Najwiecej najdrozszych badanych produktéw
(20) mozna byto w grudniu ub. r. znalez¢ w sieci
Netto. Kolejno uplasowaty sie sklepy: Intermarché
(11 produktow), POLOmarket (10 produktéw), Aldi
i Kaufland (po 7 produktéow). Nastepnie E.Leclerc
(5 produktéw) Dino i Lidl (po 4 produkty), Carrefour
( 2 produkty). W sklepach Biedronka, Makro
Cash & Carry i Selgros Cash & Carry znalazto
sie po 1 produkcie z najwyzszg ceng sposrod
40 analizowanych.
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*Klient MAKRO - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie bedgca osobg prawng, ktérej ustawa przyznaje
zdolno$¢ prawng, posiadajaca nr Klienta MAKRO, dokonujgca zakupdw w sieci MAKRO Cash and Carry Polska S.A. na cele
zwigzane z dziatalnoscig gospodarczg, nie bedaca konsumentem.

** Dokumentem uprawniajagcym do dokonywania przez Klientow zakupéw w Hali Sprzedazy Selgros Cash & Carry jest imienna
Karta Klienta wydawana dla Firmy lub osoby prywatnej.
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Szczegotowy wykaz produktow
ze wskazaniem ich cen minimalnych i maksymalnych

Z danych ASM SFA wynika, ze réznice pomiedzy cenami

produktéw w poszczegélnych sieciach

handlowych przekraczaja 100%. Na przyktad Prymat pieprz czarny mielony 20g w sieci Auchan kosztowat 0,89 zt,
a w sklepach Biedronka i Netto jego cena wyniosta 1,99 zt, czyli o 124% wiecej. Natomiast pasta Colgate MaxFresh 75ml mozna
byto kupic¢ w sklepach Auchan za 3,73 zt, a w sieci POLOmarket za 7,99 zt - tu réznica wyniosta 114%.
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Produkt

Baton Prince Polo Classic XXL 50g
Chipsy Lays paprykowe 130g

CifOCrFfam Mleczko do czyszczenia Lemon
m

Coca Cola Original butelka PET 0,5

Czekolada Milka Mleczna Alpine Milk 100g

Dr. Oetker Pizza Guseppe 4 sery 335g

Dzem towicz truskawkowy stoiczek 280 g
Garnier Regenerujacy Krem do rak 75 ml tubka
Guma do zucia Orbit spearmint draze 299

Herbata Lipton Yellow Label 92/100 saszetek

Hortex Warzywa na patelnie z bazyli
itymiankiemy450g P € i

Kabanosy Tarczynski Exclusive Wieprzowe
105¢g

Kawa mielona Jacobs Kronung 500g
Ketchup Pudliszki tagodny 480g

Kostka Kasia do pieczenia 2509
Lisner $ledzik na raz pikantny 100g
Lody Manhattan Classic vanilla-chocolate 1,4l

Majonez Winiary 400 ml
Margaryna Rama Classic 400 g
Mleko taciate UHT 3,2% 1l

Musztarda Sarepska Kamis 185g

Napdj energetyczny BLACK Energy Classic
pu?zkja O,Zﬁ yeeny 9

Nivea Sport Men zel pod prysznic 500 ml
Nutella krem 350g stoik

Paréwki Berlinki Classic opak. 250 g

Sieé
Biedronka

Biedronka
Auchan

Makro (C&C)
Selgros (C&C)
Selgros (C&C)
Biedronka
Makro (C&C)
Auchan
Biedronka
Biedronka
Biedronka
Dino

Selgros (C&C)
Selgros (C&C)

Biedronka

Auchan

Auchan

Biedronka

Selgros (C&C)

Biedronka

Auchan

Biedronka

Makro (C&C),
Biedronka

Intermarche

Sieé
Intermarche

Netto
Intermarche

Polomarket
Netto
Netto
Netto
E.Leclerc
ALDI

Netto
Netto

Netto

Makro (C&C)
Netto

Netto
Netto

Netto

Netto

ALDI, Dino,
E.Leclerc,
Intermarche,
Kaufland, Lidl,
Polomarket

ALDI, Netto

ALDI, Carrefour,

Dino, E.Leclerc,
Intermarche,
Kaufland,
Polomarket

Intermarche
Intermarche
Netto

Polomarket

Cena
maksymalna

2,59 zt
8,05 zt
15,74 zt

5,99 zt

6,59 zt

12,09 zt
6,95 zt

16,99 zt
5,99 zt

21,99 zt
7,10 zt

7,25 zt
33,20 zt

7,69 zt
4,25 zt

3,89 zt
2519 zt

9,39 zt

7,99 zt

4,49 7t

3,49 zt

3,14 zt
17,84 zt
17,59 zt

5,99 zt




26 Pasta Colgate MaxFresh 75ml Auchan

27 Piwo Zywiec puszka 0,5 | Biedronka, Netto
28 Ptatki Nestle Nesquik 250 g torebka Biedronka
29 Ptyn do ptukania ust Listerine Cool Mint 500 ml Auchan

30 Ptyn dozmywania Fairy Lemon 450 ml Kaufland

31 Prymat pieprz czarny mielony 20g Auchan

32 Serek Almette Smietankowy 150g Biedronka
33 Serek Danio Wanilia 130 g IBni'?ecizgll'(caﬁe
34 Serek Wiejski Pigtnica 200g Biedronka
35 Sok Tymbark 100% pomarancza 1l karton Biedronka
36 Sos Tatarski Winiary 250 ml Biedronka
37 Szampon Loreal Elseve Color Vive 400 ml Auchan

38 Zott Monte 150 g (white/black/classic) Biedronka
39 Zupka instant VIFON tagodny 70g Biedronka
40 Zelki Haribo Classic (Ztote Misie) 85 gtorebka Biedronka

Polomarket 7,99 zt
Intermarche 4,49 zt
Kaufland, Netto 7,99 zt
ALDI 17,99 zt
Lidl 7,49 zt
Biedronka,

Netto 1,99 2t
Netto 5,99 zt
Netto 2,55 zt
Polomarket 2,99 zt
ALDI,

Intermarche, 7,99 zt
Kaufland, Lidl

Pino, E.Lel::Ierc,

ntermarche,

Kaufland, 6,99 zt
Polomarket

Netto 20,89 zt
ALDI,

Carrefour, Dino,
Intermarche, 3,59 zt
Kaufland, Lidl,

Polomarket

Netto,

Polomarket 2,19 2t
Selgros (C&C) 3,99 zt

Cena minimalna/maksymalna - najnizsza/najwyzsza zaobserwowana cena wéréd wszystkich lokalizacji badanych sieci

* Przez cene promocyjna nalezy rozumiec¢ rabat udzielany na produkcie bez zadnych dodatkowych warunkéw do spetnienia przez konsumenta
np. karty lojalnosciowe oraz odnosi sie do zakupu pojedynczego produktu (nie dotyczy sieci C&C, w ktérych cze$c produktdw jest dostepnych
p y 19 e pu pojedy gop yczy Y escp J epny

tylko w opakowaniach zbiorczych)

* We wszystkich badanych sieciach, w przypadku braku badanego produktu zostat wykorzystany mechanizm przeliczenia gramatury produktu

lub wykorzystano produkt zamienny.

Analizujgc koszyk bazujgcy na najnizszych cenach produktéw zaraportowanych
sposrod wszystkich lokalizacji badanych sieci moglibysmy zaptaci¢ 223,37 zt
(wiecej o 14,40 zt niz w listopadzie ub. r.), natomiast przyjmujac najwyzsze
ceny - 366,57 zt (mniej o 2,10 zt niz w listopadzie ub. r.). Réznica miedzy
najtanszym, a najdrozszym koszykiem w grudniu 2024 r. wyniosta 143,20 zt
i jest ona o 16,50 zt nizsza niz w listopadzie ub. r. Jesli spojrzymy na dane
w ujeciu rocznym, to suma koszyka minimalnego w grudniu 2024 r. byta
wyzsza o 23,63% niz przed rokiem, natomiast koszyk maksymalny byt
w grudniu 2024 r. drozszy o0 0,73% niz w 2023 r.

Najdrozszy koszyk

Najwyzsza cena

koszyka \

366,57 zt g®_—¢@

Najnizsza cena

koszyka 2\

223,37 zt ¢

Spadek ceny
koszyka
maksymalnego

wzgledem
listopada 2024r.

0,57%

Wzrost ceny
koszyka
minimalnego

wzgledem
listopada 2024r.

6,89%
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Porownanie wynikéw rok do roku
grudzien 2023 vs. grudzien 2024

Eksperci ASM SFA cyklicznie analizujg ceny zestawu tych samych Najwiekszy wzrost ceny

produktéw. Dzieki temu dane prezentowane w niniejszym raporcie koszyka w Lid|

pozwalajg na analize ksztattowania sie cen w sieciach handlowych

w oparciu o ceny tych samych analizowanych produktéw na przestrzeni 0,
+32,26%

miesigca, kolejnych kwartatéw oraz w ujeciu rocznym.

Z ponizszego wykresu wynika, ze w grudniu 2024 roku w 10 na 13
badanych sieci handlowych, ceny byty wyzsze niz przed rokiem.
W pozostatych trzech sklepach ceny spadty.

40%

32,26%

30%
.
17,49 .
I 12,56% 3:68%
7,37% 1.99% _8.61% N
4,94%

1,16%

300 zt

250 zt

200z —

-1,02% 0%

1502t -2,57%
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® 2023 O 2024
Najwiekszy wzrost, tj. na poziomie 32,26% odnotowano w sieci
Lidl, w ktérej srednia cena wzrosta o 76,06 zt. Natomiast spadek
cen 40 badanych produktéw zaobserwowano w trzech sieciach: 10 y A 13
Makro Cash & Carry (5,62%), Netto (2,57%) i Selgros Cash & Carry sieci
(1,02%). podniosto ceny

* We wszystkich badanych sieciach, w przypadku braku badanego produktu zostat wykorzy-
stany mechanizm przeliczenia gramatury produktu lub wykorzystano produkt zamienny.
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Porownanie wynikow rok do roku

grudzien 2023 vs. grudzien 2024

Zestawienie cen ponizszych kategorii produktowych rok do roku pokazuje, ze w grudniu 2024 r. wzgledem
2023 roku podrozato 10 na 10 analizowanych kategorii produktéw: dodatki, mieso, wedliny i ryby,
mrozonki, nabial, napoje, stodycze, produkty sypkie oraz uzywki i piwo, produkty tluszczowe oraz
chemia domowa i kosmetyki. W najwiekszym stopniu zdrozaty napoje. W grudniu ub. r. wzrost ten
wyniost 24,29% wobec 2023 r.

Grupa produktowa 2023 2024 Réznica
CHEMIA DOMOWA, KOSMETYKI 79,25 zt 83,18 zt 4,96%
DODATKI 23,90 z 24,40 zt 2,11%
MIESO, WEDLINY, RYBY 14,10 zt 1516 zt 7,53%
MROZONKI 14,91 zt 15,47 zt 3,75%
NABIAL 16,14 zt 17,17 zt 6,42%
NAPOJE 11,24 z4 13,97 zt 24,29%
PRODUKTY TeUSZCZOWE 10,44 zt 10,73 zt 2,83%
StODYCZE 50,55 zt 58,46 zt 15,67%
PRODUKTY SYPKIE 9,44 zt 10,57 zt 12,06%
UZYWKI, PIWO 50,21 zt 54,42 zt 8,37%
Suma srednich cen grup 280,16 zt 303,54 zt 8,34%

Grudzien 2024

Najwyzsza
suma koszyka

366,57 zt

Srednia
suma koszyka

303,54 zt

Najnizsza
suma koszyka

223,37 zt

oo
)

+0,73%

+8,34%

+23,63%

W kazdejz analizowanych grup produktéw
odnotowano  zmiany cen, jednak
najmniejsza  réznice  stwierdzono
w przypadku kategorii dodatki
(w grudniu 2024 r. drozej o 2,11 %).

Warto$¢ hipotetycznego koszyka skom-
ponowanego wytacznie z najdrozszych
produktéw, byla w grudniu 2024 roku
o 0,73% wyzsza niz przed rokiem - to
réznica o 2,66 zt. W przypadku koszyka
z najtanszymi produktami odnotowalismy
wzrost w 2024 r. o 23,63% w stosunku do
roku 2023 - tutaj réznica ksztattowata sie na
poziomie 42,70 zt.

* Zmiana gramatur opakowan produktéw badanych
od stycznia 2024: Pasta Colgate Max Fresh 100 ml
na 75 ml Chipsy Lays paprykowe 140 g na 130 g
Guma do zucia Orbit spearmint draze 35 gna29g

Od czerwca 2024: Garnier Regenerujgcy Krem do rak
100 ml (tubka) na 75ml

*Od maja 2024 z powodu malejacej dostepnosci Mleka
towickiego 3,2% 1l, produkt ten zostat zastgpiony
produktem Mleko taciate UHT 3,2% 1l

Grudzien 2023
Najwyzsza
\ ® jWYyzsz

suma koszyka

363,91 zt

Srednia
suma koszyka

280,16 zt

Najnizsza
suma koszyka

180,67 zt

&

[

||
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wynikow
listopad 2024 vs. grudzien 2024

Z danych zebranych przez ASM SFA
wynika, ze w 9 na 13 sieci objetych
badaniem, ceny w grudniu ub. r. byty
wyzsze niz w listopadzie ub. r. Spadek
cen odnotowano jedynie w czterech
sieciach, m.in. Netto (7,54%), Biedronka
(2,47%) czy Makro Cash & Carry (1,92%).
W grudniu ub. r. najtansze zakupy
mozna byto zrobi¢ w sieci Auchan.
W sklepach tej marki $redni koszt
koszyka zakupowego wynidst 258,64 zt.
Najdrozszy natomiast okazat sie sklep
POLOmarket gdzie za analizowany
zestaw produktow trzeba byto zapfaci¢
330,34 zt.

SELGROS (C&C)
MAKRO (C&C)
BIEDRONKA
LIDL

NETTO
AUCHAN
CARREFOUR
KAUFLAND
E.LECLERC
INTERMARCHE
DINO
POLOMARKET

ALDI

11.24
284,79 zt
291,36 zt
272,39 zt
306,63 zt
349,23 zt
247,56 zt
287,79 zt
303,06 zt
290,21 zt
312,58 zt
317,10 zt
321,00 zt
310,84 zt
299,58 zt

12.24
286,04 zt
285,77 zt
265,67 zt
311,84 zt
322,90 zt
258,64 zt
310,84 zt
311,73 z4
315,46 zt
315,86 zt
312,30 zt
330,34 zt
318,60 zt
303,54 zt

réznica
0,44%
-1,92%
-2,47%
1,70%
-7,54%
4,48%
8,01%
2,86%
8,70%
1,05%
-1,51%
2,91%
2,50%
1,32%

Zestawienie cen w podziale na kategorie sklepéw pokazuje, ze w grudniu 2024 r. najtansze zakupy mozna byto
zrobi¢ w sklepach typu Cash & Carry, gdzie za analizowany zestaw produktéw trzeba byto zaptaci¢ 285,91 zt.
Tuz za nimi z réznica na poziomie 13,26 zt znalazty sie hipermarkety. Natomiast najwyzsza wartos$¢ koszyka
zakupowego odnotowano w kanale e-grocery - 366,73 zt. Najwiekszy wzrost cen w skali miesigca jest widoczny

w hipermarketach (299,17 zt).

362,53 zt
359,67 zt

364,78 zt

367,02zt

366,73 zt

354,68 2t

327,152t

319,30z 319,50 zt
315,62z 316,89 zt
318,14 zt

315,14 2t 309,77 zt

305,98 zt 304,75 zt

29917 zt
289,33 zt

287,56 zt 288,08 zt

287,46 zt

285,80 zt 285,91 zt

282,16 2t

272,14z

265,01 zt

lip 2024 sie 2024 wrz 2024 paz 2024 lis 2024 gru2024

C&C @ dyskonty e-grocery @ hipermarkety @ supermarkety
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Podsumowanie
IV kwartatu 2024 r.

‘ 19,02% 19,6
4,49%
2,82%

40%

300 zt

250 zt

200 zt

27,75% | |

150 zt

30%
20%
10%

6,17%
2,25% / 3,86%
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Grudniowy Raport Koszyka Zakupowego ASM SFA zamyka IV kwartat 2024 roku. Ciekawe obserwacje przynosi
poréwnanie cen w IV kwartale 2024 r. wobec IV kwartatu 2023 r. W 10 na 13 analizowanych sieci odnotowano
wzrosty sredniej ceny koszyka w IV kwartale 2024 wobec 2023 roku. Najwieksze wzrosty cen zaobserwowano
w sieciach: Lidl (27,75%), Kaufland (19,63%) czy Auchan (19,02%). Spadki cen odnotowano w 3 sieciach,
m.in. Makro Cash & Carry (4,60%) czy Selgros Cash & Carry (2,48%). Zgromadzone dane wskazuja
rowniez, ze wartos¢ koszyka zakupowego wzrosta kwartat do kwartatu o 5,38% z 282,19 zt w IV
kwartale 2023 r. do 297,37 zt w IV kwartale 2024 r.
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Grudzien w liczbach

9} N sieci podniosto ceny
i w skali miesiaca
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Auchan
D liderem

najnizszych
e o cen
napoje
Z najwiekszym
wzrostem r/r
Dark store
Cosavk Zak najdrozszym
0sz a ASM
Badal)f\,ie i Ragg?twy kana{e,m
zakupoéw
Zakupy spozywcze
drozsze niz przed 8,34% /\/I
rokiem
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O ASM SFA

ASM SFA dzieki ponad 20-letniej znajomosci rynku, zasiegowi dziatania, szerokim kompetencjom
oraz autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertéow, oferuje w petni sprawdzone
i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sit sprzedazy.

Merchandising

Promotorzy
marki

Montaze
POS

Programy
lojalnosciowe

Eventy, targi,
konferencje

Kreacja,
produkcja,
logistyka

Outsourcing
peisutiainy

Audyty
i badania

6[<] Strategia

marketingowa

Hostessy

ASM SFA +48 22 416 96 96
Grzybowska 78 aleksandra.s@asmgroup.pl

00-844 Warszawa www.asmgroup.pl

DataSense

/_‘;‘)' DataSense
L) PLATFORM

¢

DataSense Platform® to autorskie / @R +20
narzedzie tgczace niezbedne funkcje . LT &5 % ot doswindezenia
do  kompleksowego  zarzadzania '
merchandisingiem i sprzedaza.

To takze zaawansowana analityka
w trybie live oraz biezacy monitoring
projektow w wielu lokalizacjach.

dowiedz sie wiecej




