specjalna

Badanie i Raport:
Swiateczny Koszyk
Wielkanocny ASM SFA
2025

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport



Wstep

Wielkanoc to czas, kiedy tradycyjne potrawy i produkty spozywcze odgrywaja kluczowa role
w przygotowaniach do $wiat. Jednakze, podobnie jak w okresie Bozego Narodzenia, wzrost cen
artykutéw spozywczych wptywa na decyzje zakupowe Polakdéw, ktdrzy w tym szczegdlnym czasie staraja
sie zaspokoi¢ potrzeby swoich rodzin, nie obcigzajac przy tym nadmiernie budzetéw domowych.
W 2025 roku eksperci ASM SFA ponownie postanowili przeprowadzi¢ badanie, tym razem skupiajac
sie na 30 produktach niezbednych do przygotowania tradycyjnych potraw wielkanocnych. Raport ten
pomoze konsumentom zorientowac sie, w ktérych sklepach moga liczy¢ na najkorzystniejsze ceny,
a gdzie wydadza wiecej na zakupy. Warto pamietad, ze ceny moga sie rézni¢ w zaleznosci od regionu,
asortymentu oraz momentu, w ktérym zdecydujemy sie na zakupy. Jak obecnie ksztattujg sie ceny
wielkanocnych produktéw i gdzie warto zrobic swigteczne zakupy? Zapraszamy do lektury!
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Wielkanoc to jeden z najwazniejszych okreséw handlowych
w pierwszej potowie roku. Wzmozony ruch konsumencki
i zwiekszone wolumeny zakupowe sprawiaja, ze okres przed-
Swigteczny staje sie papierkiem lakmusowym strategii cenowych
najwiekszych sieci detalicznych. Raport ASM SFA pokazuje, ze
wcigz istnieje znaczaca rozpietos¢ cenowa pomiedzy poszcze-
gélnymi formatami sprzedazy - zaréwno w ujeciu catego koszyka,
jak i na poziomie jednostkowych, wysoko rotujgcych produktow.

Przyktad majonezu - ktérego ceny rdéznig sie nawet o 83%
w zaleznosci od sieci - doskonale ilustruje skale wyzwan,
przed jakimi stajg dzi$ detalisci. Produkty kluczowe z punktu
widzenia $wigtecznych przyzwyczajenn konsumenckich stajg sie
nie tylko elementem koszyka, ale takze narzedziem w walce
o lojalnos¢ klienta. W dobie poréwnywarek cenowych, aplikacji
promocyjnych i coraz wiekszej s$wiadomosci zakupowej
konsumentdéw, spdjnosé i transparentnos$¢ polityki cenowej
nabieraja kluczowego znaczenia.

Z perspektywy branzy FMCG, dane z raportu ASM SFA moga
by¢ réwniez wskazéwka dla producentéw - pokazujac, ktére
kategorie produktéw generujag najwieksze wahania cen
i gdzie istnieje przestrzen do lepszego zarzadzania obecnoscia
w kanatach sprzedazy. Dla catego rynku to sygnat, ze w okresach
szczytowych to nie tylko promocje, ale catosciowa strategia
cenowa, dostepnosé i ekspozycja produktu decyduja o realnym
udziale w portfelu konsumenta.

Kamil Kruk, Client Service & Analysis Director
ASM SFA
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Porownanie cen koszyka
wielkanocnego pomiedzy sieciami

W wielkanocnej edycji raportu 2025, przeanalizowali$my ceny 30 wybranych produktéw niezbednych do
przygotowania tradycyjnych potraw wielkanocnych, w tym m.in.: margaryne, przyprawy, zurek, cukier, jaja,
majonez, kajmak czy tez chrzan. Analitycy ASM SFA pordéwnali ceny tego specjalnie skomponowanego
koszyka w 12* popularnych sieciach handlowych.

Najkorzystniejszg oferte cenowg za zestaw 30 produktéw wielkanocnych zaprezentowata sie¢ Selgros,
gdzie zakupy wyniosty 183,09zt. Z kolei najwyzszg wartos¢é koszyka odnotowano w sklepach Intermarché,
gdzie jego cena osiggneta 208,62zt Rdznica miedzy najtansza a najdrozszg ofertg wyniosta wiec 13,94%.
Srednia warto$¢ koszyka we wszystkich analizowanych sieciach wyniosta 200,57 zt. Dla poréwnania, zestaw
skomponowany wytgcznie z najnizszych dostepnych cen produktéw kosztowatby 150,94 zt, natomiast ten
oparty na najwyzszych cenach wyniéstby 239,23 zt.

* Zestawienie nie obejmuje sieci Aldi ze wzgledu na zbyt matg dostepnosc badanych produktéw (ponizej 75%)
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. Poréwnanie cen koszyka wielkanocnego 2025 w sieciach handlowych na podstawie cen 30 produktéw.
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Porownanie cen koszyka

wielkanoc

nego 2025 pomiedzy

kanatami sprzedazy

Najdrozej w
supermarketach
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Analitycy ASM SFA sprawdzili réwniez, jak rdéznig sie ceny koszyka
wielkanocnego 2025 w réznych kanatach sprzedazy. Okazato sie, ze
najkorzystniejszg oferte cenowa za zestaw 30 produktéow kojarzonych ze
Swietami zaprezentowaty sklepy typu Cash & Carry, gdzie koszyk kosztowat
188,02 zt. Nieco wiecej, bo 201,16 zt, trzeba byto zaptaci¢ za zakupy
w dyskontach. Koszyk w hipermarketach byt drozszy o zaledwie 59 groszy,
natomiast najwyzszg cene odnotowano w supermarketach, gdzie zestaw
kosztowat 206,76 zt. Oznacza to, ze zakupy w najdrozszym kanale sprzedazy
byty drozsze o blisko 10%, a wiec o 18,74zt w poréwnaniu do Cash & Carry,
ktére zaoferowato najtansze produkty wielkanocne.

206,76 zt

201,16 z

188,02 zt

Hipermarkety Dyskonty C&C Supermarkety

@ Poréwnanie cen koszyka wielkanocnego 2025 pomiedzy kanatami sprzedazy.
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Wskaznik procentowy produktow
dostepnych w sieciach handlowych

Wskaznik procentowy przedstawia odsetek dostepnych produktéw w analizowanym koszyku ztozonym
z 30 produktéw niezbednych do przygotowania tradycyjnych potraw wielkanocnych. Najnizszy poziom
dostepnosci odnotowano w sieci Aldi (70%), natomiast petng dostepnosc¢ produktéow zapewnity sieci
Intermarché oraz Selgros (100%).

Siec dostepnosé

produktéw
Intermarche 100%
Selgros (C&C) 100%
Auchan 96,67%
Biedronka 96,67%
Carrefour 96,67%
E.Leclerc 96,67%
Kaufland 96,67%
Makro (C&C) 96,67%
Polomarket 90%
Netto 86,67%
Dino 80%
Lidl 80%
ALDI 70%

W ramach przyjetej metodologii, uznaliSmy dopuszczalny poziom niedostepnosci na poziomie do 25%. W przypadku przekroczenia tego
progu - jak miato to miejsce w sieci Aldi - zdecydowano o wytaczeniu sieci z dalszej czeséci poréwnania cenowego ze wzgledu na ograniczong
dostepnosc analizowanych produktow.
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Porownanie cen sktadnikow do
tradycyjnej babki wielkanocnej
w roznych sieciach handlowych

W ramach tegorocznego raportu, eksperci ASM SFA postanowili przyjrze¢ sie cenom produktéw
niezbednych do przygotowania tradycyjnej babki wielkanocnej. Babka ta, bedaca jednym z najbardziej
klasycznych ciast na wielkanocnym stole, wymaga takich sktadnikéw jak maka pszenna, skrobia
ziemniaczana, cukier, masto, jaja, proszek do pieczenia, oraz aromatyczne dodatki, takie jak cukier
wanilinowy i skérka cytrynowa. Warto rowniez uwzglednic¢ lukier na wierzch babki, do ktérego niezbedne
beda cukier puder oraz sok z cytryn.

Najnizszg cene za zestaw produktéw odnotowano w sieci Selgros, gdzie koszt catego koszyka wynidst
39,41 zt. Natomiast najwiecej za produkty niezbedne do przygotowania babki trzeba byto zaptacic¢
w sieci Carrefour, gdzie koszt wynidst 47,89 zt. Oznacza to, ze koszt produktéw do przygotowania babki
w najdrozszej sieci byt 0 21,52% wyzszy niz w sieci Selgros, gdzie ceny byty najkorzystniejsze.

Srednia cena sktadnikéw do przygotowania babki w badanych sieciach wyniosta 44,48 zt. Analizujac koszyk
bazujacy na najnizszych cenach produktéw zaraportowanych we wszystkich sieciach moglibysmy zaptacic
33,77 zt, natomiast przyjmujac najwyzsze ceny - 54,65 zt. Rdéznica miedzy najtaiiszym, a najdrozszym
koszykiem wyniosta 20,88 zt. Analiza tych danych pozwala konsumentom na $wiadome planowanie
wydatkdéw, szczegdlnie w okresie przedswigtecznym, kiedy ceny produktéw spozywczych sg szczegdlnie
istotne.

Carrefour
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selores 39,4124
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. Poréwnanie cen sktadnikéw do babki wielkanocnej w sieciach handlowych.
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Porownanie cen majonezu
w roznych sieciach handlowych

Majonez tojeden zkluczowych produktéw nawielkanocnym stole - niezastgpiony w satatkach, jako dodatek
do jaj czy mies. Przed swietami warto wiec sprawdzi¢, gdzie mozna go kupic najtaniej. Przeanalizowalismy
ceny dwdch marek - Majonez dekoracyjny Winiary (400 ml) oraz Majonez Kielecki Spotem (500 ml) -
w wybranych sieciach handlowych.

Analiza cen Majonezu Winiary 400 ml w 13 sieciach handlowych pokazuje stosunkowo niewielkie réznice.
Najkorzystniejszg oferte za ten produkt odnotowano w Polomarkecie, gdzie jego cena wyniosta 6,99 zt.
Z kolei najwyzsze ceny pojawity sie w Netto (9,19 zt) oraz Dino (9,32 zt). Réznica miedzy najtansza
a najdrozszg ofertg wynosi 2,20 zt, co przektada sie na ponad 30% ceny.

W przypadku Majonezu Kieleckiego Spotem (500 ml) réznice cenowe w analizowanych sieciach sg znacznie
wieksze i znacznie bardziej odczuwalne dla konsumenta. Najnizszg cene odnotowano w sieci Dino, gdzie
produkt kosztowat 7,29 zt. To najbardziej atrakcyjna oferta w catym zestawieniu. Na przeciwnym biegunie
znalazt sie Intermarché, gdzie cena wyniosta az 13,39 zt, co oznacza réznice 6,10 zt wzgledem najtanszej
opcji. Réznice w cenach tego samego produktu miedzy sieciami siegajg az 83,7%.

Sie¢ Majonez Winiary Majonez Kielecki
400 ml Spotem 500 ml

ALDI 8,99 zt 9,99 zt
Auchan 8,47 zt 9,98 zt
Biedronka 8,78 zt 9,98 zt
Carrefour 8,79 zt 10,51 zt
E.Leclerc 8,99 zt 11,59 zt
Intermarche 8,79 zt _
Kaufland 8,79 zt 9,99 zt

Lidl 8,78 zt 9,99 zt
Makro (C&C) 9,17 zt 12,00 zt
Netto 9,19 zt 10,72 zt
Polomarket _ 10,49 zt
Selgros (C&C) 9,17 zt 12,19 zt

. Najwyzsza wartosc ' Najnizsza wartos¢

Koszyk Zakupowy ASM
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wybranych sieci

handlowych

.Zmyslgozblizajgcejsie Wielkanocy, we wszystkich sklepach
Lidl Polska przygotowalismy szerokg oferte wysokiej jakosci
produktéw, w niskich, lidlowych cenach, wyprodukowa-
nych w sposéb zréwnowazony. Jak co roku, Swiagteczna
oferte wprowadzilismy z odpowiednim wyprzedzeniem,
aby nasi klienci mogli roztozy¢ w czasie wydatki zwigzane
z przygotowaniem do Swiagt. Moga oni liczyé nie tylko na
szeroki asortyment i nowosci produktowe, ale réwniez na
liczne atrakcyjne promocje.

W okresie przedswigtecznym - zaréwno przed Wielkanoca,
jak i Bozym Narodzeniem - obserwujemy wysokie zainte-
resowanie produktami, ktére pozwalajg na samodzielne
przygotowanie $wigtecznych potraw. W tegorocznej
wielkanocnej ofercie Lidl Polska klienci znajdg ponad 200
produktéw znanej i lubianej marki Deluxe. Oferujemy
réwniez szeroki wybor $wiezych mies, wedlin, a takze jajka.
Wszystkie $wieze jaja dostepne w sklepach sieci Lidl
Polska pochodza wytacznie z rodzimych gospodarstw
i sg oznaczone symbolem ,Produkt polski”. W przypadku
produktéw pochodzenia zwierzecego, takich jak jajka,
jest to gwarancja, ze zostaty one pozyskane od zwierzat
hodowanych w Polsce. Dzieki temu, klienci Lidl Polska maja
pewnos¢, ze wybierajac jajka z tym oznaczeniem, wspieraja
krajowych producentéw i otrzymujg produkty najwyzszej
jakosci.

W naszej ofercie nie zabrakto réwniez wielkanocnych
stodyczy marki Favorina oraz produktéw do pieczenia ciast
marki Belbake. Warto podkresli¢, ze wszystkie produkty
Favorina posiadajg certyfikat Fairtrade, co oznacza, ze
zostaty wyprodukowane z poszanowaniem standarddéw
spotecznych i srodowiskowych. Z kolei w naszej ,Cukierni
w sercu Lidla” dostepne sg tradycyjne, swigteczne wypieki,
takie jak makowce czy réznego rodzaju babki wielkanocne.”

Aleksandra Robaszkiewicz
Dyrektorka ds. Corporate Affairs and CSR Lidl Polska

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport

Lidl Polska oferuje
bogaty, Swiateczny
asortyment w niskich
cenach, stawiajac

na jakos¢, lokalnosé
i zZrbwnowazony
rozwoj.



wybranych sieci

handlowych

Intermarché
stawia na tradycje
i rozszerzong
oferte, reagujac
na ostrozniejsze
zakupy klientow.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport

,Swieta wielkanocne sg obchodzone w naszym kraju
w sposdb bardzo tradycyjny i w ich kontekscie nie widzimy
obecnie narynkujakis spektakularnych nowosci. Oczywiscie
pojawiajg sie nowe smaki réznych produktéw wyznaczane
aktualnymi trendami, jak np.: artykuty ,dubajskie” czy
.pistacjowe”, nie stanowig one jednak trzonu oferty. Dla
klientéw obchodzacych Wielkanoc zgodnie z rodzinnymi
zwyczajami licza sie wyroby tradycyjne, a te s3 wpisane
w DNA sieci Intermarché. W naszych sklepach postawilismy
na znaczace rozszerzenie ofert cukierniczych: ciast, babek,
mazurkéw. Ciasta swieze, sprzedawane sg na wage, jak
i pakowane na miejscu w sklepie.

Podobnie, jak w poprzednich latach w Intermarché
oferujemy szeroki wybdér produktéw do przygotowania
przysmakow na $wigteczne stoty. Obok bogatej oferty
gotowych ciast swiezych budujemy ekspozycje artykutéw
spozywczych i przemystowych do wypiekéw domowych.
Poza tym pojawia sie w naszych sklepach takze szczegdlne
oferty sezonowe, zwigzane z tradycjami swigtecznymijak np.
zabawki dyngusowe w najlepszych cenach promocyjnych.
Co wazne klienci kupujagcy w naszych sklepach moga
zbiera¢ punkty ,Interki” w programie Moje Intermarché
i nastepnie zamieniac je na atrakcyjne nagrody.

Tydzien przedwielkanocny jestdrugim, po tygodniu poprze-
dzajgcym Boze Narodzenie, najwazniejszym okresem roku
dla sieci handlowych. W tym czasie obserwujemy wiekszy
optymizm nabywczy i ochote klientow do zakupow.
Ale widzimy tez zmiane zachowan w stosunku do tych
samych okreséw w latach poprzednich. | w tym wypadku
sytuacja nie jawi sie bardzo optymistycznie. Klienci
kupuja mniej, odktadaja swoje zakupy na ostatnig chwile,
dzielg je pomiedzy rézne szyldy selektywnie korzystajac
z dostepnych promocji. To jest oczywiscie wynik
niepewnosci jaka zagoscita w nastrojach konsumenckich
od poczatku tej dekady, a pogtebia ja jeszcze fakt wptywu
zmian w $wiatowej polityce na ekonomie globalng, ktére sa
istotnym tematem szumu medialnego.”

Tomasz Walczak
Dyrektor Marketingu Intermarché

N



Zgodnie z przyjeta metodologiag, w wielkanocnej edycji Badania i Raporcie Koszyk Zakupowy 2025
przeanalizowano ceny 30 produktéow kojarzonych ze swietami. W ten sposéb poréwnano wartosci koszyka
wielkanocnego 2025 i réznice pomiedzy jego wartosciami w 12* analizowanych sieciach handlowych.
Produkty, ktére zostaty przeanalizowane:

Produkty

Basia Maka tortowa extra pszenna typ 405 Tkg
Bonduelle groszek konserwowy 400g
Bonduelle kukurydza konserwowa 340g
Coca-Cola 1,51

Diamant Cukier biaty 1kg

Dr. Oetker Cukier wanilinowy premium 16 g
Ferrero Kinder Niespodzianka 20g

Herbata Lipton Yellow Label 92/100 saszetek
Jaja zwolnego wybiegu M 10 sztuk

Kajmak masa krowkowa gostynska 510g
Kamis Majeranek 7g

Kawa mielona Jacobs Kronung 500g

Kostka Kasia do pieczenia 250g

Krakus Szynka eksportowa 120g

Krakus Chrzan w Stoiku 180g

Rodzaje analizowanych sklepdw:

Krakus Zurek (na naturalnym zakwasie) 1l (karton)
Lis¢ laurowy Prymat 6 g

Majonez Winiary 400 ml

Marchew luzem cena za kg

Mleko UHT kaciate 3,2% - 1|

Mlekovita Masto Polskie ekstra 82% ttuszczu
Musztarda Sarepska Kamis 185g

President Twardg Sernikowy 1kg

Proszek do pieczenia Dr. Oetker 30g
Rzodkiewka peczek szt.

Sok 100% jabtko Tymbark 1l

Szczypiorek peczek szt.

Smietanka kremowa 30% Zott 200 g

Wedel czekolada gorzka 64% 90g

Ziele angielskie Kamis 12 g

Cash &Carry(Makro, Selgros)-wielkopowierzchniowy sklep/hurtownia, przeznaczonadla przedsiebiorcéw
i detalistow; Dyskont (Biedronka, Lidl, Netto) - sklep sprzedajacy towar w ograniczonym asortymencie i w
obnizonych cenach; Supermarket (Dino, Polomarket, Intermarché) - samoobstugowy sklep o powierzchni
sprzedazowej od 400 m2 do 2,5 tys. m% Hipermarket (Auchan, Carrefour, Kaufland, E.Leclerc) - sklep
samoobstugowy o powierzchni powyzej 2,5 tys. m?; Siec tradycyjna - sie¢ handlowa prowadzaca sprzedaz
w sklepach stacjonarnych.

Prawa autorskie do niniejszego raportu - Badanie i Raport: Koszyk Zakupowy oraz prawa do baz danych
stanowigcych podstawe jego opracowania przystugujg ASM SFA sp. z o.0. Jakiekolwiek wykorzystanie
raportu oraz zawartych w nim zestawien informacji dotyczacych cen w celach komercyjnych, w tym
promocyjnych i informacyjnych, jest zabronione i wymaga zgody ASM SFA sp. z o.0.

* Zestawienie nie obejmuje sieci Aldi ze wzgledu na zbyt matg dostepnos¢ badanych produktéw (ponizej 75%)
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O ASM SFA

ASM SFA dzieki ponad 20-letniej znajomosci rynku, zasiegowi dziatania, szerokim kompetencjom
oraz autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertéow, oferuje w petni sprawdzone
i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sit sprzedazy.

Merchandising

Montaze
POS

Promotorzy
marki

Programy
lojalnosciowe

Eventy, targi,
konferencje

Kreacja,
produkcja,
logistyka

Outsourcing
peiIsundiny

Audyty
i badania

E(] Strategia

marketingowa

Hostessy

ASM SFA +48 22 416 96 96
Grzybowska 78 aleksandra.s@asmgroup.pl

00-844 Warszawa www.asmgroup.pl

DataSense

DataSense Platform® to autorskie
narzedzie tgczace niezbedne funkcje
do  kompleksowego  zarzadzania
merchandisingiem i sprzedaza.

To takze zaawansowana analityka
w trybie live oraz biezacy monitoring
projektow w wielu lokalizacjach.

dowiedz sie wiecej




