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Wstęp

Wielkanoc to czas, kiedy tradycyjne potrawy i produkty spożywcze odgrywają kluczową rolę  
w przygotowaniach do świąt. Jednakże, podobnie jak w okresie Bożego Narodzenia, wzrost cen 
artykułów spożywczych wpływa na decyzje zakupowe Polaków, którzy w tym szczególnym czasie starają 
się zaspokoić potrzeby swoich rodzin, nie obciążając przy tym nadmiernie budżetów domowych.  
W 2025 roku eksperci ASM SFA ponownie postanowili przeprowadzić badanie, tym razem skupiając 
się na 30 produktach niezbędnych do przygotowania tradycyjnych potraw wielkanocnych. Raport ten 
pomoże konsumentom zorientować się, w których sklepach mogą liczyć na najkorzystniejsze ceny,  
a gdzie wydadzą więcej na zakupy. Warto pamiętać, że ceny mogą się różnić w zależności od regionu, 
asortymentu oraz momentu, w którym zdecydujemy się na zakupy. Jak obecnie kształtują się ceny 
wielkanocnych produktów i gdzie warto zrobić świąteczne zakupy? Zapraszamy do lektury!
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Wielkanoc to jeden z najważniejszych okresów handlowych 
w pierwszej połowie roku. Wzmożony ruch konsumencki  
i zwiększone wolumeny zakupowe sprawiają, że okres przed-
świąteczny staje się papierkiem lakmusowym strategii cenowych 
największych sieci detalicznych. Raport ASM SFA pokazuje, że 
wciąż istnieje znacząca rozpiętość cenowa pomiędzy poszcze-
gólnymi formatami sprzedaży – zarówno w ujęciu całego koszyka, 
jak i na poziomie jednostkowych, wysoko rotujących produktów.

Przykład majonezu – którego ceny różnią się nawet o 83% 
w zależności od sieci – doskonale ilustruje skalę wyzwań, 
przed jakimi stają dziś detaliści. Produkty kluczowe z punktu 
widzenia świątecznych przyzwyczajeń konsumenckich stają się 
nie tylko elementem koszyka, ale także narzędziem w walce  
o lojalność klienta. W dobie porównywarek cenowych, aplikacji 
promocyjnych i coraz większej świadomości zakupowej 
konsumentów, spójność i transparentność polityki cenowej 
nabierają kluczowego znaczenia.

Z perspektywy branży FMCG, dane z raportu ASM SFA mogą 
być również wskazówką dla producentów – pokazując, które 
kategorie produktów generują największe wahania cen  
i gdzie istnieje przestrzeń do lepszego zarządzania obecnością  
w kanałach sprzedaży. Dla całego rynku to sygnał, że w okresach 
szczytowych to nie tylko promocje, ale całościowa strategia 
cenowa, dostępność i ekspozycja produktu decydują o realnym 
udziale w portfelu konsumenta.

Kamil Kruk, Client Service & Analysis Director
ASM SFA 

Wielkanoc ujawnia 
duże różnice 
cenowe i znaczenie 
spójnej strategii 
cenowej dla walki  
o konsumenta.
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Porównanie cen koszyka 
wielkanocnego pomiędzy sieciami

W wielkanocnej edycji raportu 2025, przeanalizowaliśmy ceny 30 wybranych produktów niezbędnych do 
przygotowania tradycyjnych potraw wielkanocnych, w tym m.in.: margarynę, przyprawy, żurek, cukier, jaja, 
majonez, kajmak czy też chrzan. Analitycy ASM SFA porównali ceny tego specjalnie skomponowanego 
koszyka w 12* popularnych sieciach handlowych.

Najkorzystniejszą ofertę cenową za zestaw 30 produktów wielkanocnych zaprezentowała sieć Selgros, 
gdzie zakupy wyniosły 183,09zł. Z kolei najwyższą wartość koszyka odnotowano w sklepach Intermarché, 
gdzie jego cena osiągnęła 208,62zł. Różnica między najtańszą a najdroższą ofertą wyniosła więc 13,94%. 
Średnia wartość koszyka we wszystkich analizowanych sieciach wyniosła 200,57 zł. Dla porównania, zestaw 
skomponowany wyłącznie z najniższych dostępnych cen produktów kosztowałby 150,94 zł, natomiast ten 
oparty na najwyższych cenach wyniósłby 239,23 zł.

Porównanie cen koszyka wielkanocnego 2025 w sieciach handlowych na podstawie cen 30 produktów.

* Zestawienie nie obejmuje sieci Aldi ze względu na zbyt małą dostępność badanych produktów (poniżej 75%)
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Porównanie cen koszyka 
wielkanocnego 2025 pomiędzy 
kanałami sprzedaży

Najdrożej w
supermarketach

Analitycy ASM SFA sprawdzili również, jak różnią się ceny koszyka 
wielkanocnego 2025 w różnych kanałach sprzedaży. Okazało się, że 
najkorzystniejszą ofertę cenową za zestaw 30 produktów kojarzonych ze 
świętami zaprezentowały sklepy typu Cash & Carry, gdzie koszyk kosztował 
188,02 zł. Nieco więcej, bo 201,16 zł, trzeba było zapłacić za zakupy  
w dyskontach. Koszyk w hipermarketach był droższy o zaledwie 59 groszy, 
natomiast najwyższą cenę odnotowano w supermarketach, gdzie zestaw 
kosztował 206,76 zł. Oznacza to, że zakupy w najdroższym kanale sprzedaży 
były droższe o blisko 10%, a więc o 18,74zł w porównaniu do Cash & Carry, 
które zaoferowało najtańsze produkty wielkanocne.

206,76 zł

Porównanie cen koszyka wielkanocnego 2025 pomiędzy kanałami sprzedaży.
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Wskaźnik procentowy produktów 
dostępnych w sieciach handlowych

Wskaźnik procentowy przedstawia odsetek dostępnych produktów w analizowanym koszyku złożonym 
z 30 produktów niezbędnych do przygotowania tradycyjnych potraw wielkanocnych. Najniższy poziom 
dostępności odnotowano w sieci Aldi (70%), natomiast pełną dostępność produktów zapewniły sieci 
Intermarché oraz Selgros (100%).

W ramach przyjętej metodologii, uznaliśmy dopuszczalny poziom niedostępności na poziomie do 25%. W przypadku przekroczenia tego 
progu – jak miało to miejsce w sieci Aldi – zdecydowano o wyłączeniu sieci z dalszej części porównania cenowego ze względu na ograniczoną 
dostępność analizowanych produktów.

Intermarche 100%

Selgros (C&C) 100%

Auchan 96,67%

Biedronka 96,67%

Carrefour 96,67%

E.Leclerc 96,67%

Kaufland 96,67%

Makro (C&C) 96,67%

Polomarket 90%

Netto 86,67%

Dino 80%

Lidl 80%

ALDI 70%

Sieć  dostępność
produktów
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Porównanie cen składników do 
tradycyjnej babki wielkanocnej  
w różnych sieciach handlowych
W ramach tegorocznego raportu, eksperci ASM SFA postanowili przyjrzeć się cenom produktów 
niezbędnych do przygotowania tradycyjnej babki wielkanocnej. Babka ta, będąca jednym z najbardziej 
klasycznych ciast na wielkanocnym stole, wymaga takich składników jak mąka pszenna, skrobia 
ziemniaczana, cukier, masło, jaja, proszek do pieczenia, oraz aromatyczne dodatki, takie jak cukier 
wanilinowy i skórka cytrynowa. Warto również uwzględnić lukier na wierzch babki, do którego niezbędne 
będą cukier puder oraz sok z cytryn.

Najniższą cenę za zestaw produktów odnotowano w sieci Selgros, gdzie koszt całego koszyka wyniósł 
39,41 zł. Natomiast najwięcej za produkty niezbędne do przygotowania babki trzeba było zapłacić  
w sieci  Carrefour, gdzie koszt wyniósł 47,89 zł. Oznacza to, że koszt produktów do przygotowania babki  
w najdroższej sieci był o 21,52% wyższy niż w  sieci Selgros, gdzie ceny były najkorzystniejsze.

Średnia cena składników do przygotowania babki w badanych sieciach wyniosła 44,48 zł. Analizując koszyk 
bazujący na najniższych cenach produktów zaraportowanych we wszystkich sieciach moglibyśmy zapłacić 
33,77 zł, natomiast przyjmując najwyższe ceny – 54,65 zł. Różnica między najtańszym, a najdroższym 
koszykiem wyniosła 20,88 zł. Analiza tych danych pozwala konsumentom na świadome planowanie 
wydatków, szczególnie w okresie przedświątecznym, kiedy ceny produktów spożywczych są szczególnie 
istotne.

Porównanie cen składników do babki wielkanocnej w sieciach handlowych.
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Majonez  to jeden z kluczowych produktów na wielkanocnym stole – niezastąpiony w sałatkach, jako dodatek 
do jaj czy mięs. Przed świętami warto więc sprawdzić, gdzie można go kupić najtaniej. Przeanalizowaliśmy 
ceny dwóch marek – Majonez dekoracyjny Winiary (400 ml) oraz Majonez Kielecki Społem (500 ml) –  
w wybranych sieciach handlowych.

Analiza cen Majonezu Winiary 400 ml w 13 sieciach handlowych pokazuje stosunkowo niewielkie różnice. 
Najkorzystniejszą ofertę za ten produkt odnotowano w Polomarkecie, gdzie jego cena wyniosła 6,99 zł.  
Z kolei najwyższe ceny pojawiły się w Netto (9,19 zł) oraz Dino (9,32 zł). Różnica między najtańszą  
a najdroższą ofertą wynosi 2,20 zł, co przekłada się na ponad 30% ceny. 

W przypadku Majonezu Kieleckiego Społem (500 ml) różnice cenowe w analizowanych sieciach są znacznie 
większe i znacznie bardziej odczuwalne dla konsumenta. Najniższą cenę odnotowano w sieci Dino, gdzie 
produkt kosztował 7,29 zł. To najbardziej atrakcyjna oferta w całym zestawieniu. Na przeciwnym biegunie 
znalazł się Intermarché, gdzie cena wyniosła aż 13,39 zł, co oznacza różnicę 6,10 zł względem najtańszej 
opcji. Różnice w cenach tego samego produktu między sieciami sięgają aż 83,7%.
 

Porównanie cen majonezu  
w różnych sieciach handlowych

ALDI  8,99 zł  9,99 zł 

Auchan 8,47 zł  9,98 zł 

Biedronka  8,78 zł  9,98 zł 

Carrefour  8,79 zł  10,51 zł 

Dino  9,32 zł  7,29 zł 

E.Leclerc  8,99 zł  11,59 zł 

Intermarche  8,79 zł  13,39 zł 

Kaufland  8,79 zł  9,99 zł 

Lidl  8,78 zł  9,99 zł 

Makro (C&C)  9,17 zł  12,00 zł 

Netto  9,19 zł  10,72 zł 

Polomarket  6,99 zł 10,49 zł 

Selgros (C&C)  9,17 zł  12,19 zł 

Sieć Majonez Winiary 
400 ml

 Majonez Kielecki
Społem 500 ml

Najwyższa wartość Najniższa wartość
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„Z myślą o zbliżającej się Wielkanocy, we wszystkich sklepach 
Lidl Polska przygotowaliśmy szeroką ofertę wysokiej jakości 
produktów, w niskich, lidlowych cenach, wyprodukowa-
nych w sposób zrównoważony. Jak co roku, świąteczną 
ofertę wprowadziliśmy z odpowiednim wyprzedzeniem, 
aby nasi klienci mogli rozłożyć w czasie wydatki związane 
z przygotowaniem do Świąt. Mogą oni liczyć nie tylko na 
szeroki asortyment i nowości produktowe, ale również na 
liczne atrakcyjne promocje.

W okresie przedświątecznym – zarówno przed Wielkanocą, 
jak i Bożym Narodzeniem – obserwujemy wysokie zainte-
resowanie produktami, które pozwalają na samodzielne 
przygotowanie świątecznych potraw. W tegorocznej 
wielkanocnej ofercie Lidl Polska klienci znajdą ponad 200 
produktów znanej i lubianej marki Deluxe. Oferujemy 
również szeroki wybór świeżych mięs, wędlin, a także jajka.    
Wszystkie świeże jaja dostępne w sklepach sieci Lidl 
Polska pochodzą wyłącznie z rodzimych gospodarstw  
i są oznaczone symbolem „Produkt polski”. W przypadku 
produktów pochodzenia zwierzęcego, takich jak jajka, 
jest to gwarancja, że zostały one pozyskane od zwierząt 
hodowanych w Polsce. Dzięki temu, klienci Lidl Polska mają 
pewność, że wybierając jajka z tym oznaczeniem, wspierają 
krajowych producentów i otrzymują produkty najwyższej 
jakości.

W naszej ofercie nie zabrakło również wielkanocnych 
słodyczy marki Favorina oraz produktów do pieczenia ciast 
marki Belbake. Warto podkreślić, że wszystkie produkty 
Favorina posiadają certyfikat Fairtrade, co oznacza, że 
zostały wyprodukowane z poszanowaniem standardów 
społecznych i środowiskowych. Z kolei w naszej „Cukierni 
w sercu Lidla” dostępne są tradycyjne, świąteczne wypieki, 
takie jak makowce czy różnego rodzaju babki wielkanocne.”

Lidl Polska oferuje 
bogaty, świąteczny 
asortyment w niskich 
cenach, stawiając 
na jakość, lokalność 
i zrównoważony 
rozwój.

Aleksandra Robaszkiewicz
Dyrektorka ds. Corporate Affairs and CSR Lidl Polska

Komentarz wybranych sieci 
handlowych
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Komentarz wybranych sieci 
handlowych

„Święta wielkanocne są obchodzone w naszym kraju  
w sposób bardzo tradycyjny i w ich kontekście nie widzimy 
obecnie na rynku jakiś spektakularnych nowości. Oczywiście 
pojawiają się nowe smaki różnych produktów wyznaczane 
aktualnymi trendami, jak np.: artykuły „dubajskie” czy 
„pistacjowe”, nie stanowią one jednak trzonu oferty. Dla 
klientów obchodzących Wielkanoc zgodnie z rodzinnymi 
zwyczajami liczą się wyroby tradycyjne, a te są wpisane  
w DNA sieci Intermarché. W naszych sklepach  postawiliśmy 
na znaczące rozszerzenie ofert cukierniczych: ciast, babek, 
mazurków. Ciasta świeże, sprzedawane są na wagę, jak  
i pakowane na miejscu w sklepie.

Podobnie, jak w poprzednich latach w Intermarché 
oferujemy szeroki wybór produktów do przygotowania 
przysmaków na świąteczne stoły. Obok bogatej oferty 
gotowych ciast świeżych budujemy ekspozycje artykułów 
spożywczych i przemysłowych do wypieków domowych.
Poza tym pojawią się w naszych sklepach także szczególne 
oferty sezonowe, związane z tradycjami świątecznymi jak np. 
zabawki dyngusowe w najlepszych cenach promocyjnych. 
Co ważne klienci kupujący w naszych sklepach mogą 
zbierać punkty „Interki” w programie Moje Intermarché  
i następnie zamieniać je na atrakcyjne nagrody.

Tydzień przedwielkanocny jest drugim, po tygodniu poprze-
dzającym Boże Narodzenie, najważniejszym okresem roku 
dla sieci handlowych. W tym czasie obserwujemy większy 
optymizm nabywczy i ochotę klientów do zakupów. 
Ale widzimy też zmianę zachowań w stosunku do tych 
samych okresów w latach poprzednich. I w tym wypadku 
sytuacja nie jawi się bardzo optymistycznie. Klienci 
kupują mniej, odkładają swoje zakupy na ostatnią chwilę, 
dzielą je pomiędzy różne szyldy selektywnie korzystając  
z dostępnych promocji. To jest oczywiście wynik 
niepewności jaka zagościła w nastrojach konsumenckich 
od początku tej dekady, a pogłębia ją jeszcze fakt wpływu 
zmian w światowej polityce na ekonomię globalną, które są 
istotnym tematem szumu medialnego.”

Intermarché 
stawia na tradycję 
i rozszerzoną 
ofertę, reagując 
na ostrożniejsze 
zakupy klientów.

Tomasz Walczak
Dyrektor Marketingu Intermarché
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Metodologia
Zgodnie z przyjętą metodologią, w wielkanocnej edycji Badania i Raporcie Koszyk Zakupowy 2025 
przeanalizowano ceny 30 produktów kojarzonych ze świętami. W ten sposób porównano wartości koszyka 
wielkanocnego 2025 i różnice pomiędzy jego wartościami w 12* analizowanych sieciach handlowych. 
Produkty, które zostały przeanalizowane:

* Zestawienie nie obejmuje sieci Aldi ze względu na zbyt małą dostępność badanych produktów (poniżej 75%)

Basia Mąka tortowa extra pszenna typ 405 1kg

Bonduelle groszek konserwowy 400g

Bonduelle kukurydza konserwowa 340g

Coca-Cola 1,5l

Diamant Cukier biały 1kg

Dr. Oetker Cukier wanilinowy premium 16 g

Ferrero Kinder Niespodzianka 20g

Herbata Lipton Yellow Label 92/100 saszetek

Jaja z wolnego wybiegu M 10 sztuk

Kajmak masa krówkowa gostyńska 510g

Kamis Majeranek 7g

Kawa mielona Jacobs Kronung 500g

Kostka Kasia do pieczenia 250g

Krakus  Szynka eksportowa 120g

Krakus Chrzan w Słoiku 180g

Krakus Żurek (na naturalnym zakwasie) 1l (karton)

Liść laurowy Prymat 6 g

Majonez Winiary 400 ml

Marchew luzem cena za kg

Mleko UHT Łaciate 3,2% – 1 l

Mlekovita Masło Polskie ekstra 82% tłuszczu

Musztarda Sarepska Kamis 185g

President Twaróg Sernikowy 1kg

Proszek do pieczenia Dr. Oetker 30g

Rzodkiewka pęczek szt.

Sok 100% jabłko Tymbark 1l

Szczypiorek pęczek szt.

Śmietanka kremowa 30% Zott 200 g

Wedel czekolada gorzka 64% 90g

Ziele angielskie Kamis 12 g

Produkty

Rodzaje analizowanych sklepów: 
Cash & Carry (Makro, Selgros) - wielkopowierzchniowy sklep/hurtownia, przeznaczona dla przedsiębiorców 
i detalistów; Dyskont (Biedronka, Lidl, Netto) - sklep sprzedający towar w ograniczonym asortymencie i w 
obniżonych cenach; Supermarket (Dino, Polomarket, Intermarché) - samoobsługowy sklep o powierzchni 
sprzedażowej od 400 m² do 2,5 tys. m²; Hipermarket (Auchan, Carrefour, Kaufland, E.Leclerc) - sklep 
samoobsługowy o powierzchni powyżej 2,5 tys. m²; Sieć tradycyjna – sieć handlowa prowadząca sprzedaż 
w sklepach stacjonarnych.

Prawa autorskie do niniejszego raportu - Badanie i Raport: Koszyk Zakupowy oraz prawa do baz danych 
stanowiących podstawę jego opracowania przysługują ASM SFA sp. z o.o. Jakiekolwiek wykorzystanie 
raportu oraz zawartych w nim zestawień informacji dotyczących cen w celach komercyjnych, w tym 
promocyjnych i informacyjnych, jest zabronione i wymaga zgody ASM SFA sp. z o.o.
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+48 22 416 96 96

ASM SFA dzięki ponad 20-letniej znajomości rynku, zasięgowi działania, szerokim kompetencjom 
oraz autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertów, oferuje w pełni sprawdzone  
i zintegrowane działania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sił sprzedaży.

DataSense Platform® to autorskie 
narzędzie łączące niezbędne funkcje 
do kompleksowego zarządzania 
merchandisingiem i sprzedażą. 
To także zaawansowana analityka  
w trybie live oraz bieżący monitoring 
projektów w wielu lokalizacjach.

dowiedz się więcej

ASM SFA
Grzybowska 78
00-844 Warszawa

aleksandra.s@asmgroup.pl
www.asmgroup.pl

O ASM SFA


